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《玫瑰的故事》



引言

2

• 由刘亦菲、佟大为、林更新等主演的电视剧《玫瑰的故事》开播以来，热度高开高走。该剧定档以来，在剧集内容营销、明星营销和

品牌营销等方面全面持续发力，不断出现各种热门话题，吸引全网用户的关注和讨论，在2024年上半年剧集市场中成绩表现亮眼。

• 从剧集播放表现来看，该剧在6月上线的剧集中播映指数排名第一，播放热度领先于同期上线的其他剧集。该剧品牌软广植入数量高

达52个，品牌青睐度遥遥领先。 从社媒平台讨论热度来看，6月开播前后《玫瑰的故事》的全网舆情声量1337.4万，微博平台用户对

节目的讨论度最高，其次是抖音平台。社媒平台讨论该剧的用户中，女性观众占大多数。从讨论内容来看，除了刘亦菲、林更新、彭

冠英、林一等一众明星主演的颜值、身材、人设、演技和剧中名场面等是网友热议的内容，关于女性成长、婚姻、情感等话题也被各

大社媒平台用户争相讨论。

• 作为该剧的大女主，刘亦菲是整部剧关注度最高的明星。《玫瑰的故事》开播后，刘亦菲在微博的热搜话题数量、关注热度、搜索和

讨论热度及粉丝数量均大幅提升，且带动其代言的品牌声量和营销活动热度大涨。其中剧播期间《魔力宝贝：复兴》官宣刘亦菲为代

言人并开启公测，推动游戏相关讨论声量骤增，品牌声量远高于刘亦菲的其他代言品牌金典、宝格丽等。

• 据不完全统计，《玫瑰的故事》与11个品牌开展了联名合作，联名品牌多为针对女性用户的美妆护肤、个护清洁、时装配饰和食品饮

料品牌。从品牌联名声量来看，剧集总冠名品牌金典的声量热度最高，其次是刘亦菲代言品牌资生堂。
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《玫瑰的故事》·剧集
社媒平台营销分析



• 《玫瑰的故事》开播前关注度居高不下，开播后热度一路走高，播映指数在2024年6月上线的所有剧集中排名第一；在刘亦菲、佟大为等

主演高知名度的加持下，节目品牌青睐度水涨船高，软广植入品牌数量在2024年6月上线的综艺中排名第一。

播映指数： 2024年6月上线剧集中，《玫瑰的故事》播映指数排名TOP 1
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玫瑰的故事

墨雨云间

颜心记

金庸武侠世界

看不见影子的少年

时光正好

海天雄鹰

反黑英雄

但愿人长久

时光代理人

source ：艺恩内容智库，剧集上线日期：2023.06.01-2023.06.23，播映指数统计周期为首轮播出周期均值；
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2024年6月首播播映指数TOP 10剧集 2024年6月软广植入品牌数TOP 5剧集
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《玫瑰的故事》腾讯视频热度趋势
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• 《玫瑰的故事》开播前和播出后，玫瑰的故事定档、玫瑰的故事开播、黄亦玫离婚等相关话题助力剧集的舆情热度走向高峰，且声量不断创新高。

微博平台用户对节目的讨论热度最高，抖音平台、百度贴吧声量热度分别排名第二、三位。

舆情热度：《玫瑰的故事》播出前、后社媒平台讨论热度一路走高
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6-6：#玫瑰的故
事定档0608#

1337.4万
全网声量

1263万
  累计评论量

《玫瑰的故事》全网舆情声量表现&传播趋势

微博 45.1%
短视频 28.0%

论坛 13.5%

新闻 9.3%
App 4.1%

其他 0.1%

微博

短视频

论坛

新闻

App

其他

《玫瑰的故事》全网声量TOP5平台分布

《玫瑰的故事》全网声量TOP 5社媒平台

6,015,938 

2,588,901 

1,609,360 

1,384,959 

298,056 

微博

抖音

百度贴吧

今日头条

小红书

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024.06.01-2024.06.23；
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6-8：#玫瑰的故
事今晚开播#

6-20：
《玫瑰
的故事》
黄亦玫
离婚



• 在微博平台，《玫瑰的故事》相关话题和内容讨论热度始终在线，其中刘亦菲、林更新、霍建华等主演相关内容的提及度和话题热度较高。

互动用户中，女性、18-34岁用户占大多数，广东/北京/江苏等发达地区观众对节目的讨论度较高。

微博：刘亦菲及其他主演相关热门话题掀起近6成女性观众的热烈讨论

6

《玫瑰的故事》微博热搜话题热度TOP 20

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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《玫瑰的故事》微博相关内容热词

玫瑰的故事最炸裂的台词出现了

霍建华一出场初恋和前夫弱爆了

白晓荷有孩子了

黄亦玫手撕恶婆婆

林更新这个真骂不了

刘亦菲为了气我真是什么戏都接

刘亦菲的亲热戏把我老公看急眼了

刘亦菲5集换了32套造型

林更新怼黑粉 一战成名

刘亦菲一部剧带火了5个人

方协文发疯请勿上升林更新

刘亦菲一出场我就恋爱了

刘亦菲彭冠英踮脚吻

黄亦玫穿着丧服跳舞

彭冠英发文吐槽庄国栋

庄国栋带孩子

刘亦菲至今没结婚的原因

玫瑰的故事大结局

黄亦玫生娃摸鼻子是刘亦菲即兴发挥

傅家明离世庄国栋再回国追玫瑰

《玫瑰的故事》微博热度表现

《玫瑰的故事》微博互动用户画像

女, 

58.8%

男, 41.2%

性别分布

女

男

7.3%

35.4%
44.4%

9.0% 4.1%

<18 18-24 25-34 35-44 >44

年龄分布

13%

8% 8% 8%
6% 6% 4% 4% 4% 3%

地区分布TOP 10

32.9亿
#玫瑰的故事#

微博话题阅读量

601万+
“玫瑰的故事”
相关微博内容数

1460
“玫瑰的故事”
热搜话题数量

314万
“玫瑰的故事”
相关微博评论数



明星营业宣发

• 《玫瑰的故事》开播前、后，剧中主演及明星好友、播出平台官方、微博娱乐号/影视号等积极进行内容宣发，打造热门内容，推动剧集热度

不断破圈。剧内外赞助品牌也借助剧集的高热度在微博利用图文宣传、微博互动抽奖、推出联名周边等形式来提升自身关注度和购买转化度。

微博热门内容：明星/平台/媒体/达人/品牌全方位打造剧内外热门内容

7

明星主演回应剧内、外热梗02

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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明星好友线上打call、分享观后感03

剧集内容/主题曲等物料宣发

线上播出平台/电视台发布剧集物料02

影视号/娱乐号等剧评安利 赞助品牌剧集营销

明星/工作室发送图文/视频营业01 主题曲上线，歌手线上宣发01 短视频切片安利01 主演造型赞助品牌线上宣传01

品牌联名周边等线上宣传、微
博互动抽奖活动等

02
剧集内容、造型、主演演技等评价02

《玫瑰的故事》微博热门内容列举



《玫瑰的故事》抖音热门话题作品量TOP 20《玫瑰的故事》抖音相关内容热词 《玫瑰的故事》抖音互动用户画像

• 《玫瑰的故事》在抖音平台的相关热词和热门话题中，主演刘亦菲、林更新、彭冠英、佟大为等主演是抖音用户提及度较高的内容，女性、

情感、婚姻等话题也在抖音用户中讨论度较高。女性、18-44岁、广东/江苏/山东等地区的用户是此剧的忠实观众。

抖音：主演/女性/情感/婚姻等话题内容，吸引众多44岁以下女性观众的关注
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《玫瑰的故事》抖音热度表现

玫瑰的故事

刘亦菲

玫瑰的故事告诉我们

林更新

黄亦玫

玫瑰的故事给女孩们的忠告

因为一个片段看了整部剧

彭冠英

玫瑰的故事人间清醒黄亦玫

佟大为

万茜

玫瑰的故事刘亦菲

好剧推荐

情感共鸣

霍建华

情感

婚姻

刘亦菲黄亦玫

方协文

刘亦菲新剧恋爱观

女, 

87.4%

男, 

12.6%

性别分布

女

男

26.9%

46.2%

23.1%

3.9%

18-24 25-34 35-44 >44

年龄分布

10.8%
7.8% 7.3%7.1%5.7%4.9%4.9%4.5%4.3%4.2%

广东 江苏 山东 河南 浙江 河北 四川 湖北 安徽 湖南

地区分布TOP 10

300亿
#玫瑰的故事

抖音话题播放量

258万+
“玫瑰的故事”

相关内容数

139万
“玫瑰的故事”
内容发帖人数

848万+
“玫瑰的故事”
相关内容评论数

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23； 
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• 从抖音平台发布《玫瑰的故事》相关内容的KOL分布来看，普通用户发布内容数量占比超七成，为节目带来了较多的“自来水”。此外，玫瑰

的故事官方账号、东方卫视、腾讯视频等各大娱乐媒体账号持续营业，吸引大量粉丝持续追剧，引发了较高的互动量。

抖音：普通用户发布二创内容占比高，剧集/平台官方账号发布内容互动表现
突出

《玫瑰的故事》抖音相关达人分布

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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75.7%

0.2% 3.4% 9.8%
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5.0% 10.0%
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《玫瑰的故事》抖音热门内容列举

《玫瑰的故事》抖音总互动量TOP 10达人

5082.1 

670.6 

254.9 

220.5 

188.0 

209.2 

205.4 

278.7 

173.1 

172.1 

电视剧玫瑰的故事

东方卫视

江苏卫视

网剧你给我的喜欢

嗑学日记

会火

瓶子酱

小忆唱解说

鹅厂情感剧不荒

会火大明星 互动总量（万）

达人类型

机构号

机构号

机构号

机构号

普通用户

机构号

腰部达人

普通用户

普通用户

头部达人

官方号剧集片段剪辑01

明星vlog05

剧集现场
直拍

02

剧集片段、台词二创04

文旅宣发03

UGC切片安利06
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• 《玫瑰的故事》在小红书平台相关热词和热门话题中，刘亦菲、林更新、彭冠英、佟大为、万茜等主演相关话题和内容的提及度和互动热度

突出，主演粉丝尤其是刘亦菲粉丝在小红书平台关注并讨论节目相关内容的热情较高。女性、18-34岁、广东/上海等地区的用户占比较高。

小红书：刘亦菲等主演相关话题内容吸引较多35岁以下女性用户的讨论

10

《玫瑰的故事》小红书热门话题作品量TOP 20《玫瑰的故事》小红书相关内容热词

《玫瑰的故事》小红书热度表现

《玫瑰的故事》小红书互动用户画像

28.9亿
#玫瑰的故事小
红书话题浏览量

29万+
“玫瑰的故事”

相关内容数

15万
“玫瑰的故事”

发帖人数

198万+
“玫瑰的故事”
相关笔记评论数

玫瑰的故事

刘亦菲

玫瑰的故事刘亦菲

黄亦玫

刘亦菲黄亦玫

玫瑰的故事黄亦玫

林更新

刘亦菲玫瑰的故事

彭冠英

方协文

追剧打卡

玫瑰

小红书追剧人

万茜

我正在追的剧

神仙姐姐

刘亦菲同款

女性成长

追剧

庄国栋

女, 

88.2%

男, 11.8%

性别分布

女

男

5.0%

38.1% 41.7%

13.7%

1.6%

<18 18-24 25-34 35-44 >44

年龄分布

15.1%

8.1% 6.5% 6.0%6.0% 6.0% 5.0% 4.9% 4.3% 3.8%

广东 上海 江苏 北京 四川 河南 浙江 湖北 安徽 湖南

地区分布TOP 10

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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• 从小红书平台发布节目相关内容的KOL分布来看，普通用户自发发布《玫瑰的故事》相关笔记的数量占比近七成。剧集相关热门内容中，除了

剧集官方和普通用户发布的相关内容剪辑，剧内穿搭妆容盘点和种草、明星主演相关资讯、主演身材讨论等也受到小红书用户的高度关注。

小红书：剧集安利/穿搭妆容种草/明星娱乐资讯等相关内容受到用户广泛欢迎

11

《玫瑰的故事》小红书达人分布

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024.06.01-2024.06.23；
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4.9% 2.3% 8.2%

68.1%

0.2% 4.4%
12.0%

1.1% 12.6% 25.5%

57.6%

0.5% 1.2% 1.7%

头部达人 腰部达人 初级达人 普通用户 明星 企业账号 社会机构

作品数量 互动量

《玫瑰的故事》小红书总互动量TOP 10达人

72.4 

42.9 

30.0 

28.4 

24.1 

23.5 

21.0 

21.0 

20.5 

繁花追剧

咕子咕咕咕

九窝辣辣

腾讯视频

轻拿轻放

娱乐风车

画一个你的心

玫瑰的故事-央八企鹅

白桃chic

互动总量

（万）

《玫瑰的故事》小红书热门内容列举

剧内穿搭、妆容种草01 主演明星娱乐资讯02

剧集片段、台词二创03 UGC剧集剪辑安利04

达人类型

初级达人

初级达人

腰部达人

机构号

腰部达人

腰部达人

初级达人

普通用户

普通用户



02
《玫瑰的故事》·明星
社媒平台营销分析



• 《玫瑰的故事》开播前后，刘亦菲在微博的热搜话题数量、关注热度、搜索和讨论热度及粉丝数量均大幅提升。

• 从社媒平台用户对刘亦菲的评论反馈来看，刘亦菲与角色的形象形象匹配度及演技相关的正面评价内容较多。

明星社媒热度：刘亦菲社媒讨论和搜索热度飙升，观众给予较多正面反馈

13

《玫瑰的故事》主演微博热搜话题数量

刘亦菲

彭冠英

林更新

万茜

佟大为

林一

蓝盈莹

朱珠

陈瑶

霍建华

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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《玫瑰的故事》播出前后刘亦菲社媒平台热度
&声量趋势

+46.0万
微博官方账
号粉丝规模
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TOP 1

关注热度

注：开播后：2024.6.8-2024.6.19；开播前：2024.5.28-2024.6.7；关注热度反映艺人在社交媒体热度表现以及用户互动热度表现，包括艺人社交热度、搜索热度

《玫瑰的故事》播出前后刘亦菲社媒平台
评论词云

《玫瑰的故事》播出前后刘亦菲相关热门评论

➢ 这种剧情，只有刘亦菲当女主，我觉得比较符合

实际。换别的任何一个女明星，我都觉得“不至

于”。

➢ 看刘亦菲的剧真累，又要看她的脸，又要看她的

穿搭还要看剧情。

➢ 女主是刘亦菲的话，还是拍保守了。不应该只有5

个男的呀

6-19：刘亦菲代
言《魔力宝贝：
复兴》公测

6-8：《玫瑰
的故事》上
线播出

6-13：刘亦菲参
与《玫瑰的故事》
线上直播

+314%

全网提及
声量



• 《玫瑰的故事》开播前后，刘亦菲代言品牌宝格丽、金典、 美团外卖、资生堂等品牌均发起了剧集和明星相关营销活动，其中《魔

力宝贝：复兴》公测期间官宣刘亦菲为代言人，带动游戏相关讨论声量大增，明星营销热度远高于金典、宝格丽等品牌。

明星X品牌社媒营销：剧集热播带动刘亦菲代言品牌和营销活动声量走高

14

《玫瑰的故事》刘亦菲代言品牌相关营销活动

宝格丽
《玫瑰的故事》醒花放映珠宝推广

资生堂
小针管眼霜产品营销推广

source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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金典
《玫瑰的故事》刘亦菲真人形象周边

美团外卖
鲜花外卖营销推广

423,589 

183,139 

70,780 

70,383 

51,182 

48,623 

45,972 

刘亦菲X魔力宝贝复兴

刘亦菲X金典

刘亦菲X宝格丽

刘亦菲X路易威登

刘亦菲X资生堂

刘亦菲X美团外卖

刘亦菲X天梭

《玫瑰的故事》播出期间刘亦菲代言
明星X品牌相关声量 金典

总冠名《玫瑰的故事》

魔力宝贝复兴
官宣刘亦菲为代言人



• 《魔力宝贝：复兴》官宣刘亦菲为代言人、刘亦菲为游戏上线公测拍摄宣传视频，均带动品牌声量达到舆情声量高峰，其中抖音平台热度最

高。刘亦菲X游戏相关内容在抖音吸引了8成以上男性用户互动，且互动量高达303.6万，高互动量热门内容主要与品牌投放的KOL商业合作剧

情演绎类视频有关。微博和小红书高互动热门内容主要与刘亦菲官宣代言内容有关。

明星X品牌社媒营销：刘亦菲X《魔力宝贝：复兴》抖音男用户互动占比超8成

刘亦菲X《魔力宝贝：复兴》声量传播趋势
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source ：艺恩营销智库，数据统计周期： 2024.06.01-2024.06.23；
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《魔力宝贝：复兴》全网声量平台分布

抖音

75.5%

微博

21.8%

小红书

0.1%

其他

2.6%

《魔力宝贝：
复兴》官宣刘
亦菲为代言人

《魔力宝贝：
复兴》上线
公测

平台 声量-万 互动量-万

抖音 37.8 303.6w

微博 10.9 29.5w

小红书 0.05 3.8w

明星@刘亦菲
互动量:24.5w

15

高互动爆文

微博

今日《魔力宝贝：复兴》公
测啦~作为@魔力宝贝复兴 
“开启者”....

抖音

小红书

职场上有个这样的同事我也是醉了 
#刘亦菲代言魔力复兴公测 #魔力
宝贝复兴 #获得刘亦菲同款宠物

头部达人@真子日记
互动量:44.2w

初级达人@今天是黄太初icc

互动量:4390

……#魔力宝贝复兴 火热预约中
6月19日公测，代言人品牌片将
同步登场，刘亦菲将在新魔力
世界，和你一起开启冒险！

刘亦菲X《魔力宝贝：复兴》评论用户画像

男, 

83.3%

女, 

16.8%

抖音性别分布
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35% 44%
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4%0%

16%

46%

25%
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微博 抖音
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地区分布TOP 10

微博 抖音
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41.3%女, 

58.7%

微博性别分布



03
《玫瑰的故事》·品牌
赞助与社媒营销分析



饮料, 9

医疗保健, 9

食品, 6

互联网, 6酒类, 5

3C消费电子, 4

母婴用品, 4

美妆护肤, 3

个护清洁, 2 

家居, 1 

交通出行, 1 

• 玫瑰的故事的品牌植入数量高达52个，其中饮料、医疗保健、食品和互联网行业品牌赞助数量较多。奥迪在曝光时长方面高于其他品牌，

唯品会、伊利金典分别排名第二三位。总冠名伊利金典的曝光频次遥遥领先于其他品牌。

品牌软广植入：《玫瑰的故事》推动奥迪、唯品会、金典等曝光大幅提升

17

《玫瑰的故事》软广植入品牌曝光时长 TOP10

source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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《玫瑰的故事》软广植入品牌行业占比



品牌联名：金典与《玫瑰的故事》剧集联名的声量热度较高

18
source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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优时颜X《玫瑰的故事》
联名礼盒

资生堂x玫瑰的故
事联名礼盒

金典x玫瑰的故事联
名礼盒

瑞幸x玫瑰的故事
联名礼盒

锦灰气味美学x玫瑰
的故事联名香气

The Future Rocks x玫
瑰的故事联名香气

• 据不完全统计，《玫瑰的故事》与11个品牌开展了联名合作，联名品牌多为女性用户较多的美妆护肤、个护清洁、时装配饰和食品饮料

品牌。从联名声量来看，剧集总冠名品牌金典的声量热度最高，其次是刘亦菲代言品牌资生堂。

三盏 X《玫瑰的故事》
联名周边

12,440

联名声量

101,027

联名声量

277,337

联名声量

6,525

联名声量

2250

联名声量

1053

联名声量

1998

联名声量

麓庭烟 X《玫瑰的故事》
联名周边

谷圈 X《玫瑰的故事》联
名周边

1663

联名声量

1899

联名声量

9119

联名声量

淘淘氧棉x玫瑰的故
事联名周边

金茉X《玫瑰的故事》
联名礼盒

2718

联名声量

《玫瑰的故事》联名品牌
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品牌社媒营销：冠名品牌金典在主流社媒平台与节目的相关声量热度较高

• 在微博、小红书平台，《玫瑰的故事》冠名品牌伊利金典与节目的相关声量均远远超过其他赞助品牌，其中在新浪微博平台的品牌声量最高。

在抖音平台，《魔力宝贝：复兴》与剧集的关联声量最高。其他品牌在新浪微博平台中分布较分散，资生堂和宝格丽分别在微博和小红书平台

热度不分伯仲，排名均较为靠前。

微博节目&明星关联声量TOP 10品牌 抖音节目&明星关联声量TOP 10品牌 小红书节目关联声量TOP 10品牌

伊利金典

宝格丽

魔力宝贝：复兴

资生堂

优时颜

唯品会

vivo

同程旅行

illuma启赋

锐澳RIO

魔力宝贝：复兴

伊利金典

瑞幸

唯品会

东阿阿胶DEEJ

锐澳RIO

Kabrita佳贝艾特

资生堂

同程旅行

李子园LIZIYUAN

伊利金典

资生堂

魔力宝贝：复兴

宝格丽

优时颜

瑞幸

vivo

锐澳RIO

illuma启赋

唯品会

东阿阿胶DEEJ

source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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品牌号@金典SATINE

互动量:1.6w

0

20000

40000
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2024/6/1 2024/6/5 2024/6/9 2024/6/13 2024/6/17

金典X玫瑰的故事

• 《玫瑰的故事》开播当天，剧集和品牌官方账号均发布宣发内容，推动品牌声量达到高峰。618品牌大促节点，品牌带话题#刘亦菲出道二十

二周年快乐##金典总冠名玫瑰的故事#发布为刘亦菲包场福利活动，再次引发品牌声量高潮。此外，品牌在微博、小红书平台发布的衍生周

边抽奖活动也收获了较高的互动量。

金典：开播当天、618活动当天品牌与《玫瑰的故事》相关声量达到高峰

20

金典 X 《玫瑰的故事》相关声量趋势
高互动爆文

微博

《玫瑰的故事》总冠名金典在评
论区抽奖派送粉丝衍生周边

抖音

小红书

《玫瑰的故事》发布会上刘亦菲
珠圆玉润，不追求内娱白瘦幼

初级达人@细雨娱菌
互动量:6.4w

品牌号@金典SANTINE

互动量:6623

金典福利宠粉日：粉丝
抽奖送ipad10代

6-8：#玫瑰的故事开
播# 与金典SATINE
携手共游玫瑰花开绽
放之路 Link

6-18：#刘 亦 菲 出 道 二 十 二 周 年 快 乐##金 典 总 冠 名 玫 瑰 的 故 事#“加 座 ”618份 出 道 礼  Link

6-18：#刘亦菲出道二
十二周年快乐##金典总
冠名玫瑰的故事#“加
座”618份出道礼 Link

source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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27.7万
剧集X品牌总声量

https://weibo.com/7797267521/Oi4pp8LQq
https://weibo.com/2303673483/OjAnhrkXd
https://weibo.com/2303673483/OjAnhrkXd
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宝格丽X玫瑰的故事

• 《玫瑰的故事》醒花放映礼当天，刘亦菲佩戴佩戴BVLGARI宝格丽珠宝作品亮相，身材引发热议，推动品牌在放映礼当天和开播当天品牌

达到声量高点。此外，剧集热播期间，刘亦菲代言奢侈品品牌盘点类内容也引发了小红书平台用户的关注和讨论。

宝格丽：品牌声量随剧集主演刘亦菲穿戴高珠亮相活动达到峰值

21

宝格丽X 《玫瑰的故事》相关声量趋势
高互动爆文

微博

抖音

小红书

刘亦菲佩戴宝格丽珠宝作品亮相玫瑰
的故事醒花放映礼

品牌号@BVLGARI宝格丽
互动量:3w

刘亦菲如同玫瑰公主亮
相醒花放映礼

头部达人@明星娱乐最前线
互动量:3.1w

盘点刘亦菲吸金代言实力：
不论在哪个方面都在缔造
神话
腰部达人@艾伦来了
互动量:2535

6-6：刘亦菲佩戴
BVLGARI宝格丽珠宝作
品亮相#玫瑰的故事醒花
放映礼#

6-8：《玫瑰的故事》
开播，刘亦菲出席宝格
丽活动时的身材引热议

source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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12.5万
剧集X品牌总声量



• 《玫瑰的故事》开播当天，资生堂推出剧集联名礼盒，推动品牌声量达到高点。此外，品牌还发起刘亦菲X资生堂小针管眼霜营销推广活动，

微博相关发文互动量高达10.1万。此外，达人发布的参与与资生堂合作的腾讯视频OpenDay活动相关内容的互动表现较优。

资生堂：推出《玫瑰的故事》联名带动礼盒品牌舆情声量达到峰值

22

资生堂 X 《玫瑰的故事》相关声量趋势
高互动爆文示例

微博

抖音

小红书

刘亦菲代言资生堂小针管眼霜

明星号@刘亦菲

互动量:10.9w

6月玫瑰的花期，但每天
都有不同的花会绽放，
来腾讯视频OpenDay…

头部达人@心怡Muse

互动量:1573

端午节联名周边大合集！！
腰部达人@Little Fairy

互动量:5848
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资生堂X玫瑰的故事

6-8：资生堂 x 
玫瑰的故事联名
礼盒限量发售

source ：艺恩营销智库，数据统计时间：2024.06.01-2024.06.23；
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10.1万
剧集X品牌总声量
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